Jak przygotowac
sie do zrobienia
strony WWW

Poradnik dla hoteli

czes$¢1/3

Przeczytanie poradnika zajmie
tyle, co wypicie kawy

SMACZNEGO!




Co znhajdziesz
w poradniku?

Poradnik podzielony jest na 3 czesci.
ZNnajdziesz w nim wiele przydatnych
Informacji z ktorych bedziesz mogt
korzystaC w dowolnej chwili, podczas
kazdego z etapow produkcji swoje|
strony internetowe.

o Planowanie i przygotowania

e Projekt i produkcja

o Uruchomienie strony i hosting
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Planowanie i
przygotowania

Czesc1z3

o
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Dlaczego chcesz zmienic
obecnha lub stworzyc
nowa strone internetowa?

Poznaj 8 najczestszych powodow
podawanych przez hotelarzy

Powodd 1

Archaiczny wyglad, odbiegajacy od
wspotczesnych trenddow | poziomu
konkurencii.

Powod 2

Brak responsywnosci - ponad 50%
uzytkownikow mobilnych nie widzi
prawidtowo oferty hotelu!

Powod 3

Nie wszystko na stronie funkcjonuje
Jak powinno.



Powod 4

Przestarzate informacje zawarte na
stronie ktore trudno edytowac lub
nie mozna lub usunac z witryny.

Powod 5

Trudny, nieintuicyjny | ograniczony CMS.

Powod 6

Brak mozliwosci integracji z
narzedziami Google lub iInnymi
systemami dedykowanymi hotelom.

Powod 7

Zmiana brandu lub wizerunku firmy.

Powod 8

Strona nie sprzedaje ustug ani nie
powoduje konwersii.



Ktory z powyzszych
powodow jest
najwazniejszy?

Finalnie wszystkie przyczyniaja sie
do tego ze tracisz:

Szanse na dobre plerwsze
wrazenie oraz wizerunek w siecl,

Potencjalnych gosci | czas jaki
mMusisz poswieciC na ich znalezienie,

Pienigdze ktore wyptacasz
posrednikom takim jak booking,

Przewage lub dystans do
“ konkurencji.



Jak rozpoczac
przygotowania do @
zmiany strony? ]
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— czyli zbidr informac;ji
okreslajacy co juz masz, a co jeszcze
bedzie potrzebne.

Zanim zaczniesz planowac szczegoty

zblerz najwazniejsze informacje w catosc,

by w procesie tworzenia strony nie pomingc
najwazniejszych kwestil.

Podejmujac decyzje kieruj sie nie tylko
budzetem ale rowniez miej na uwadze,
ze dobra strona internetowa wspierana
odpowiednim marketingiem szybko
przyniesie Ci konkretne profity w postaci
nowych klientow czy rezerwacjl.

Aby osiggnacC sukces sprzedazowy, musisz
najpierw sie do tego solidnie przygotowac
| zebraC w catosc niezbedne zagadnienia.
Jakie? Przeczytaj ponizeyj:




Sprecyzuj
swoje cele

Jasno okresl swoje potrzeby:

Czy strona ma sprzedawac Twoje
produkty, prezentowac ustugi,
zachecac do kontaktu.

A moze wszystko na raz?

Skup sie na funkcjach jakie
strona bedzie miata do
spetnienia np. zmiana wizerunku,
zwiekszenie sprzedazy
bezposredniej czy
przekierowanie ruchu na
konkretny kanat rezerwacji.




Okresl adresata

Zastanow sie do kogo ma byc¢
adresowana strona internetowa.

Czy beda to wakacyjne pobyty rodzin z
dziecmi, czy krotkoterminowe noclegi dla
biznesu. A moze oferta dla dwojga?

Przemysl doktadnie na kim najbardziej Tobie
zalezy. Oszacuj wiek, status majatkowy,
zalnteresowania. Wszystko to utatwi
odnalezienie Cie w Google oraz pomoze w
stworzeniu jezyka komunikacji najbardzie]
dopasowanego do Twojego odbiorcy.



Przemysl
segmenty
sprzedazy

40 .
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v ltem1l Iltem?2 Item3 Item4

Jakie dziaty sg najistotniejsze w
sprzedazy ustug Twojego obiektu?

Zastanow sie nad potencjatem kazdego z
dziatow. Moze warto zainwestowac w ten,
ktory byt do tej pory najstabszym ogniwem??

Zmiana strony internetowe] jest doskonatg
okazjg do metamorfozy, pokazania innego
oblicza | zyskania nowych gosci.

Przemysl, ktory segment w Twoim lokalu ma
najwiekszy potencjat. Restauracja, SPA a
moze konferencje?



Wyroznij sie z ttumu

Pokaz sie z najlepszej strony

Czy znasz swoje atuty, wyrdzniki, mocne
strony? Na pewno znasz.

Spisz to wszystko. Przeciez kazdy z nas lubi
odwiedzacC migjsca szczegolnhe, wyjatkowe
takie w ktorych nie bywa sie na co dzien.
Ty tez tak masz, prawda?

Przemysl czy mozesz zaproponowac jakies
unikalne atrakcje lub doswiadczenia, cos
co wyrozni Twoj hotel I nada mu oryginalny
charakter. To teraz jest w cenie!

Brawo, jestes juz w potowie :)



Zrob analize
swojej starej
strony WWW

Wypisz zalety i wady

Wez pod uwage plusy | minusy Twoje]
poprzedniej] witryny, jesli takowa byta.

Zanotuj co podoba Ci sie na Twojej staregj
stronie WWW, a co uwazasz za je]
najwieksze wady.

Dzieki takiej szybkiej analizie bedziesz mogt

ponownie wykorzystac przydatne elementy
| Nie powielisz tych samych btedow.



Dobierz
odpowiednie

narzedzia

Zastanow sie jakie narzedzia | rozwigzania
mMarketingowe bedziesz potrzebowat

| zczego bedziesz korzystat w codziennegj
pracy.

Jest tego troche. CMS, silnik rezerwacji,
modut opinii, Google Analytics, blog,

Facebook, kreator 3D od Zuu.works.
Wymieniaj dalej...
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Przedstaw
korzysci

Przemysl czy mozesz dac
uzytkownikowi cos,

czego nie dostanie nigdzie
Indziej?

Wskaz korzysci z rezerwacji
bezposrednich. | 4

Pakiety Vouchery

Oferty, ktorych nie Bony na pobyt
sprzedajesz na lub okreslone
zadnych portalach ustugl Twojego
Internetowych, hotelu,

Ceny Prezenty

Specjalne stawki Upominki lub
cenowe | programy wartosci dodane,
lojalnosciowe, np. takie jak tutaj


https://www.picaro.pl/korzysci

Nie wiesz jak
zabrac sie do
pisania Briefa?

Jesli boisz sie ze nie poradzisz
sobie z tym zadaniem,
Z przyjemnosciag pomozemy.

Skontaktuj sie

a otrzymasz bezptatny Brief

+48 570 3350 960

kontakt@zuu.systems

Zuu.works




W hastepnej czesci
poradnika

juz za tydzien dowiesz sie:

Jak przygotowac

Projekt graficzny
| tresci na strone

Jak przygotowac
Mape strony

Jakie s3

Trendy w projektowaniu
stron www

Zapraszamy na:

Ll

BLOG



https://www.facebook.com/zuu.works/
http://zuu-website.zuu.tools/blog

